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トヨタ自動車㈱／名古屋鉄道㈱
シャープ㈱［奈良事業所］（予定）
コクヨ㈱／㈱日立製作所
日東工業㈱［瀬戸工場］
〈折衝中〉
〈折衝中〉／㈱博報堂DY ホールディングス



ありとあらゆるものがつながる時代となり、技術が進化し、生活者の行動様式や思考も変化する中、企業はデジタル技術を活用
した「新たな発想」によるイノベーションの創出が求められています。AIを活用したデータ分析や消費者行動の予測、ICTやIoT
技術を取り入れた新たなサービスの創出は、競争力を維持するうえで重要な要素です。また、デジタル技術の活用を通じて革新
を生み出すためには、企業が常に新たな可能性を探り、試行錯誤を重ねる姿勢が不可欠です。
当研究部会では、さらなる変化を見せるICT社会の実態とデジタルマーケティングの方向性、そこから生まれるイノベーショ
ンについて考察します。また、企業が次の一歩を踏み出すためのヒントを提供することや、「デジタル」の未来について考える場
とすることを目指し、各種事例を紹介いたします。

～DXにチャレンジする企業やデジタルの今を学び、自社を変革へ導く～
イノベーションに必要なデジタル活用総合テーマ

デジタルイノベーション研究部会2025年度

中部マーケティング 協会　会長　小笠原 剛
（㈱三菱ＵＦＪ銀行　顧問）

運営幹事（順不同）
ブラザー工 業 ㈱ 開 発 セ ン タ ー 技 術 革 新 部 髙 田 博 之 氏
㈱三菱U FJ銀行 リ テ ー ル ・ デ ジ タ ル 企 画 部

カスタマーエクスペリエンス・デザイン室CXデザインGr 古 橋 直 子 氏
㈱ S R A 中 部 事 業 部 営 業 課 長 竹 尾 吉 光 氏
西日本電信電話㈱ ビ ジ ネ ス 営 業 本 部 エ ン タ ー プ ラ イ ズ ビ ジ ネ ス

営 業 部 デ ジ タ ル デ ー タ ビ ジ ネ ス 担 当 担 当 課 長 宇 賀 貴 史 氏
トヨタ自 動 車 ㈱ 国 内 業 務 部 デ ジ タ ル 戦 略 グ ル ー プ 主 幹 小 澤 武 志 氏
T O P P A N ㈱ 中 部 事 業 部 ビ ジ ネ ス プ ロ デ ュ ー ス 第 二 本 部

デ ジ タル マ ー ケ ティン グ 部 事 業 企 画 チ ー ム B X P 野々村 浩史 氏

当研究部会の企画・運営における中心的な役割をお願い申し上げております。

▶第１回幹事会
2025年９月24日（水）
▶第２回幹事会
2026年2月18日（水）

第１例会｜と　き：2025年 ６月３日（火）  14：30～18：00
ところ：中部生産性本部セミナールーム（リアル開催のみ） 

 TOYOTAが描くCX最適化とは　
～ お客様情報の集約による社内プロセス変革と新たな価値創出 ～
 トヨタ自動車㈱　 デジタル変革推進室CX展開グループ長 狩 野  真 人 氏

テーマ

例会終了後、メンバー交流会を実施

 ３レイヤーでの生成AI活用プロジェクト　
～ 名古屋鉄道グループの挑戦と革新 ～
 名古屋鉄道㈱　 デジタル推進部グループDX担当課長 西 村  慎 吾 氏

テーマ

（生成AI大賞2024 グランプリ　受賞企業）

実務担当者講師からの
事例紹介（講演）

講演を聞くだけではない、
現地見学会を実施

ハイブリッド開催
アーカイブ配信もあり
※許可された講師のみ

自社とは異なる業種や業態にこそ、学び、気づきを得る！
デジタル技術の活用方法やデジタルマーケティング、
最先端情報等、ＤＸやＡＩ、デジタル活用に挑戦する様々な事例や、
最新トレンドを知り得ることで、自社の変革に向けた可能性を探ります。

CONCEPT

DXにチャレンジする企業やデジタルの今を学び、
自社を変革へ導く

masahiro furuike

masahiro furuike
例会終了後、メンバー交流会を実施（講師参加予定）

masahiro furuike



 

各例会の内容、詳細、最新情報はホームページをご参照ください。 



C h u b u  M a r k e t i n g  A s s o c i a t i o n中部マーケティング協会  研究部会
マネジャークラブマネジャークラブ 顧客コミュニケーション研究部会顧客コミュニケーション研究部会

デジタルイノベーション研究部会デジタルイノベーション研究部会 商品企画研究部会商品企画研究部会

ビジネストレンド研究部会ビジネストレンド研究部会 営業力強化研究部会営業力強化研究部会

経営戦略研究部会経営戦略研究部会

新たな発想を生むためのリアル・コミュニケーション ～人と繋がり、交わることで生まれる価値～ 企業認知度を最大化！ファンを生むストーリー戦略 ～ブランドの魅力を広げ、心をつかむコミュニケーション～

イノベーションに必要なデジタル活用 ～DXにチャレンジする企業やデジタルの今を学び、自社を変革へ導く～ 共創時代の商品企画 ～現地現物で感じる企画の着眼点～

営業の原点に立ち返る！ ～人間力が勝負！信頼と共感で築く本物の営業力～

企業経営の持続的成長戦略 ～激動の時代を生き抜くための企業経営のあり方～

現代のなかに未来を観る ～市場は変わる・顧客と共に～
い ま あ す

申込み方法
中部マーケティング協会ホームページよりお申込みください。
https://www.cpc.or.jp/mg/pages/69/
※昨年度登録されている場合、別途ご案内いたします。

▲

申
込
み
ペ
ー
ジ

中部マーケティング協会 検索

2025.３

開催要領 2025年６月３日（火）～2026年２月18日（水）

①年間登録費のお支払いにつきましては、お申込み受付後請求書をご送付いたしますので、請求書に記載の振込期日までに指定銀
行へお振り込み願います。なお、お支払いの際に発生します 銀行へ支払う振込手数料については、お客様側にてご負担願います。

②お申込み後のキャンセルについては、５月27日（火）15：00までにお願いします。それ以降のキャンセルは年間登録費を返金
いたしかねますのでご了承ください。　

中部マーケティング協会会員……………  83,600円(消費税込・資料代含む ２名分)
一　　　　　　　　　　　般……………  94,600円(　　　　　  〃 　　　　　　)
※見学先が遠隔地で公共交通機関の利用が難しい場合には専用バスなどを手配しますので、その料金の一部をご負担いただく場合があります。

年間登録費

中部マーケティング協会 担当／古池政裕・夏秋光伸・羽広隆博・中川欣契・岩本沙樹
〒460-0003　名古屋市中区錦2-15-15　豊島ビル11階（中部生産性本部内）
TEL（052）221-1261　FAX（052）221-1265　https://www.cpc.or.jp

お申込み・
お問合せ先

DX推進部門、デジタルビジネス部門、情報システム部門、販促・営業企画・
マーケティング部門の管理責任者・担当者参加対象

2025年５月27日（火）15：00 （遅れる場合は予めご連絡ください）申込締切

基本運営パターン　※例会により運営パターンが異なりますので開催40日前にお送りする詳細案内をご確認ください。

14:00 ～ 15:10 テーマ講演① 内容充実のためのオプションメニューを随時設定
いたします。その際発生いたします実費は参加者各
自のご負担となりますことご了承ください。なお、
その内容は例会通知にて事前案内をいたします。15:20 ～ 16:30 テーマ講演②又は見学

①講師の都合などの事情により、日程・時間・内容並びに開催形態の変更、参加の制限をさせていただく場合がございます。
②各例会は登録法人によるメンバー制で運営をいたします。（１口２名登録。代理参加可）
③各例会、行程表／集合方法も含めて詳細案内を開催40日程前に事務局よりご連絡いたします。
　（各例会出欠確認をとりますので必ずご返信ください）
④各例会とも指定いたしました集合場所へ各自でご集合ください。

運営方法

①講演の録画、録音、配布資料記載事項の無断転載、オンライン参加の場合は画面撮影、画面キャプチャー、SNSなどへの掲載を
固くお断りいたします。その様な行為が発覚した場合、事務局より削除を要請し、損害賠償を請求させていただきます。
②（オンラインの場合）当方に起因しないシステムトラブルにより画像・音声に乱れが生じた場合については、再送信や返金はい
たしかねますのであらかじめご了承ください。
③登録者並びに代理参加以外のご参加はご遠慮願います。（オンラインの場合、視聴ＵＲＬ等は参加されるご本人のみ有効です。
第三者への転送はご遠慮ください。）
④講師・見学先の都合により、同業者の方々のご参加をお断りする場合がありますのでご了承願います。その際には他の例会に人
数追加でご参加いただくなど配慮させていただきます。
⑤本注意事項については、年度登録者並びに代理参加となった場合は、代理参加者に自動的に適用されます。

下記に記載の注意事項をご確認、同意の上お申込みをお願いいたします。セミナー参加における注意事項




